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‘Walk‘Walk‘Walk‘Walk----in Fridge’ van Heinekenin Fridge’ van Heinekenin Fridge’ van Heinekenin Fridge’ van Heineken    wintwintwintwint        
Ster Gouden LoekiSter Gouden LoekiSter Gouden LoekiSter Gouden Loeki 2009 2009 2009 2009    

    
Amsterdam, 18 december 2009Amsterdam, 18 december 2009Amsterdam, 18 december 2009Amsterdam, 18 december 2009    
Het NederlandsHet NederlandsHet NederlandsHet Nederlands publiek publiek publiek publiek heeft vanavond tijdens  heeft vanavond tijdens  heeft vanavond tijdens  heeft vanavond tijdens een een een een spectaculairespectaculairespectaculairespectaculaire live live live liveshow van de show van de show van de show van de 
15151515eeee    Ster Gouden LoekiSter Gouden LoekiSter Gouden LoekiSter Gouden Loeki----verkiezing verkiezing verkiezing verkiezing de commercial de commercial de commercial de commercial ‘Walk‘Walk‘Walk‘Walk----in Fridge’in Fridge’in Fridge’in Fridge’ van Heineken  van Heineken  van Heineken  van Heineken 
ververververkozen tot de beste televisiecommercial van 2009. kozen tot de beste televisiecommercial van 2009. kozen tot de beste televisiecommercial van 2009. kozen tot de beste televisiecommercial van 2009.         
 
Heineken was al vaker genomineerd maar heeft nog nooit de Ster Gouden Loeki 
gewonnen. De commercial ‘Walk-in Fridge’ werd speciaal voor de Nederlandse 
markt gemaakt maar is vanwege het grote succes inmiddels wereldwijd 
uitgezonden. Een terechte winnaar met een commercial waarin humor een 
belangrijke rol speelt. 
 
Het element humor in reclame blijkt dit jaar heel succesvol. De Ster Gouden Loeki 
Top 5 van 2009 bestaat louter uit grappige commercials: 
 

1. Heineken met ‘Walk‘Walk‘Walk‘Walk----in Fin Fin Fin Fridge’ridge’ridge’ridge’ (TBWA\Neboko) 
2. Brand met ‘Limburg’‘Limburg’‘Limburg’‘Limburg’ (TBWA\Neboko) 
3. Beter Horen met ‘Suarez’‘Suarez’‘Suarez’‘Suarez’ (N=5) 
4. Bol.com met ‘Zak van Sinterklaas’‘Zak van Sinterklaas’‘Zak van Sinterklaas’‘Zak van Sinterklaas’ (Etcetera) 
5. Hi met ‘Pokkie Foetsie’‘Pokkie Foetsie’‘Pokkie Foetsie’‘Pokkie Foetsie’ (FHV-BBDO) 

 
OpbOpbOpbOpbrengst stemmenrengst stemmenrengst stemmenrengst stemmen naar Serious Request naar Serious Request naar Serious Request naar Serious Request    
Tijdens de liveshow kon per telefoon en sms gestemd worden. De opbrengsten van 
het stemmen doneert Ster aan Serious Request van 3FM. Deze fundraiseractie is 
vlak voor de uitreiking van de Ster Gouden Loeki van start gegaan vanuit het 
Glazen Huis in Groningen. Tot en met Kerstavond proberen drie 3FM dj´s zoveel 
mogelijk geld in te zamelen voor de slachtoffers van malaria. 
 
Reclame leeft!Reclame leeft!Reclame leeft!Reclame leeft!    
15 jaar Ster Gouden Loeki is hét bewijs dat reclame na al die jaren nog steeds leeft! 
Bekende oneliners als “Goeiemoggel”, “Nu even niet” en “Nog zo gezegd geen 
bommetje", worden nog dagelijks gebruikt. Uit het jaarlijks groeiend aantal 
stemmen, dit jaar zelfs een half miljoen, blijkt dat het publiek veel waarde hecht 
aan leuke en spraakmakende reclame. De Ster Gouden Loeki draagt daaraan bij 
door adverteerders te prikkelen om reclame te maken die aantrekkelijk én effectief 
is. 
 
Noot voor de redactie:Noot voor de redactie:Noot voor de redactie:Noot voor de redactie:    
Voor meer informatie kunt u contact opnemen met Sabine van Aken, 
communicatie director via 06-2032 5607 of via sabine.van.aken@ster.nl. 
 
De volledige uitslag van de Ster Gouden Loeki-verkiezing 2009 staat vanaf 
maandag 21 december op www.stergoudenloeki.nl.  


