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40% 52%

luistert wel eens : Spotify grootste
podcast ' N platform

44% | 6/%

muziek populairste ' luistert via
categorie \ . 4 smartphone
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Gebruik online muziekdiensten
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Bron: AudioMonitor 2019 58% radio luisteren en
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|-\)ad|oddg BIIE] | het radio-onderzoek | weekoverzicht

Welkom Demo 1

Uw laatste bezosk was op 26 maart 2015 om 11:01 [-:

Dit is uw dagboek nummer 1
zaterdag 21 maart 2015 tot en met vrijdag 27 maart

2015

zaterdag
21 maart

zondag
22 maart

maandag
23 maart

dinsdag
24 maart

woensdag
25 maart

donderdag
26 maart

vrijdag
27 maart

definitief maken

ochtend/middag
avond/nacht
ochtend/middag
avond/nacht
ochtend/middag
avond/nacht
ochtend/middag
avond/nacht
ochtend/middag
avond/nacht
ochtend/middag
avend/nacht
ochtend/middag

avond/nacht

nog invullen
nog invullen
nog invullen
nog invullen
nog invullen
nog invullen
nog invullen
nog invullen
nog invulien
nog invullen
nog invullen
nog invullen
nog invullen

nog invullen

instellingen

invulinstructie | veel gestelde vragen
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Total Media Audience Measurement (TMAM)

Lancering 20227?
Joint Industry Committee (JIC)



‘_ 1aar passief meter
~ van kwartier naar minuut
opname van online streaming
van maand naar week of dag
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Totaal luistergedrag audio

190 202
8 |

145
(72%)

2017 2019

TV muziekzender

Uitgesteld luisteren/podcasts
B Eigen muziek

YouTube
B Muziekdienst
m Live radio

Distributiewijze Live Radio

= FM of AM
DAB+
Via analoge kabel (coax)

= Via internet
= Via digitale TV
Anders/weet niet
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What advertisers and agencies say hat the evidence says |

_ Social media (paid) 34.0 _ Television 68.0 s
Online video 33.1 n Radio 617 g
Radio 31.6 | n Direct mail 54.8 ! ‘
Television 30.9 . n Newspapers (print) 517 \
Direct mail 30.2 5 outofhome 51.5 >
< | Cinema 28.9 B Magazines (print) 51.5 L
Online display 28.1 ' Social media (paid) 47.8
2 Out of home 27.7 n Cinema 471
\ | Magazines (print) 27.5 B2 Online video 46.8
n Newspapers (print) 25.8 N online display 445
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Radio luistertijd luisteraar (minuten per dag )
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