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PODCAST



Bron: Markteffect Podcast Monitor, Mei 2020, 1.000 NL respondenten & AudioMonitor 2019 

40%
luistert wel eens 

podcast

44%
muziek populairste 

categorie

72%
wordt thuis beluisterd

52%
Spotify grootste 

platform

67%
luistert via 

smartphone

54%
luistert tussen 18:00 en 

24:00 uur
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Gratis Betaald
Bron: AudioMonitor 2019 



SMART 

SPEAKERS



Bron: AudioMonitor 2019 

8% heeft smartspeaker

58% radio luisteren en 53% online muziek(diensten) luisteren



ONDERZOEK



7.500
respondenten per

2-maandelijke meetperiode

45.000
minimale aantal radiologs

per jaar





Request For Proposal 2018 (RfP)
Total Media Audience Measurement (TMAM) 

Lancering 2022?
Joint Industry Committee (JIC)



TMAM
van actief naar passief meten

van kwartier naar minuut

opname van online streaming

van maand naar week of dag



AANDACHT EN IMPACT (2016)



Luisteren met veel of heel veel aandacht

25% 35% 15%



AUDIO DISTRIBUTIE ONDERZOEK
2009, 2011, 2013, 2015

2017, 2019
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FM of AM Via internet
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(72%)



Radio Impact Onderzoek

2020
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LONG TERM GROWTH

2019



RADIO DATA



50-64 JAAR

GROOTSTE GROEP
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Bron: NLO, 10+ jaar, Q1 2020
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Bron: NLO, 10+ jaar, 2019
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THIS IS TV34,3
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Interesse: aanschafplan auto

Bron: NLO, apr/mei 2020, 06:00-24:00 uur
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20-49 jaar 65+ jaar 10+ jaar

16,4% 1,3% 9,7%

15,9% 3% 10,1%

13,9% 8,3% 13%

8,2% 4,9% 7,4%

3,9% 2,5% 3,1%

3,4% 0,4% 2,2%

2,6% 0,1% 1,3%
Bron: NLO, apr/mei 2020, 06:00-24:00 uur
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Luisterdichtheid per locatie

Thuis Auto/onderweg Werk/school Onbekend



#1 Bart Arens

Aan De Slag

ma/vrij 09:00-12:00

595.000 luisteraars

#6 Mark Labrand

Mark Labrand

ma/vrij 10:00-12:00/13:00

479.000 luisteraars

#2 Gijs Staverman

Gijs 2.0

ma/vrij 12:00-14:00

556.000 luisteraars

#3 NPO Radio 2

De Vrije 100

di 5 mei 08:00-17:00

544.000 luisteraars

#4 Rob Stenders

Platenbonanza

ma/do 14:00-16:00

525.000 luisteraars

#5 Jeroen Nieuwenhuize

Jeroen Nieuwenhuize

ma/vrij 10:00-13:00

497.000 luisteraars

#7 Felix & Dolf

Spijkers met Koppen

zat 12:00-14:00

466.000 luisteraars

#9 Menno Barreveld

Menno Barreveld

ma/vrij 10:00-12:00/13:00

430.000 luisteraars

#8 Het Foute Uur

Goes Songfestival

do 14 mei 10:00-11:00

456.000 luisteraars

#10 Edwin Diergaarde

Edwin Diergaarde

ma/vrij 13:00-16:00

429.000 luisteraars



Optimale herkenning bereikgroep 5 t/m 9 contacten

Luistertijd luisteraar per zender zeer divers

50-64 jaar is de grootste leeftijdsgroep (CBS)

Hitstations converteren beperkt naar oudere doelgroepen

NLO data bevat niet alleen demografische data, ook bijv. 

interessegebieden



RADIOPLAN



Vaste basisprijzen € 45 - € 140

Onderhandelen o.b.v. volume

Onderhandelen o.b.v. volume & BA

Bureau afspraak

Bureau afspraak

Onderhandelen korting
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Standaard 100, range 90-110

Range 90-110

Range 90-110

Geen marktindex

Geen marktindex

Geen marktindex



Verwerkt in basisprijs per zender/pakket (7)

Losse doelgroepindex per zender (6/18)

Verwerkt in basisprijs

Verwerkt in bureau afspraak

Verwerkt in bureau afspraak

Geen doelgroepindex







Bureau afspraak



Zenders met een lange gemiddelde luistertijd luisteraar hebben 

gemiddeld minder spots per dag nodig voor een sterke GCF

Let naast de laagste K/GRP ook op de laagste K/% bereik

uiteindelijk gaat het om voordelig bereik



Prognose



Periode Doelgroep GRP’s GCF 5-9 1+ 2+ 3+ 4+ 5+

jul/aug ‘19 25-54 848,3 11,9 20,4 71,3 60,1 52,6 47,1 42,4

jul/aug ‘19 25-67 712,4 10,9 18,6 65,4 55,6 46,8 42,9 37,6

Periode Doelgroep GRP’s GCF 5-9 1+ 2+ 3+ 4+ 5+

apr/mei ’20 25-54 886,2 12,1 20,9 73,2 62,2 54,8 49,0 44,3

apr/mei ‘20 25-67 761,9 11,4 19,1 66,9 56,6 47,2 43,1 38,0

Periode Doelgroep GRP’s GCF 5-9 1+ 2+ 3+ 4+ 5+

apr/mei ’19 25-54 820,6 12,0 20,2 68,5 57,5 51,0 44,3 39,6

apr/mei ‘19 25-67 744,4 11,6 18,3 64,4 52,7 43,6 39,4 35,5

Meetperiode juli/augustus 2019 (campagne periode een jaar eerder)

Meetperiode april/mei 2020 (meest recente luistercijfers)

Meetperiode april/mei 2019 (meest recente luistercijfers jaar eerder)



Periode Doelgroep GRP’s GCF 5-9 1+ 2+ 3+ 4+ 5+

apr/mei ’20 25-54 886,2 12,1 20,9 73,2 62,2 54,8 49,0 44,3

apr/mei ‘20 25-67 761,9 11,4 19,1 66,9 56,6 47,2 43,1 38,0

Periode Doelgroep GRP’s GCF 5-9 1+ 2+ 3+ 4+ 5+

apr/mei ’19 25-54 820,6 12,0 20,2 68,5 57,5 51,0 44,3 39,6

apr/mei ‘19 25-67 744,4 11,6 18,3 64,4 52,7 43,6 39,4 35,5

Periode Doelgroep GRP’s GCF 5-9 1+ 2+ 3+ 4+ 5+

apr/mei 25-54 +8% +1% +3% +7% +8% +7% +11% +12%

apr/mei 25-67 +2% -2% +4% +4% +7% +8% +9% +7%

Meetperiode april/mei 2020 (meest recente luistercijfers)

Meetperiode april/mei 2019 (meest recente luistercijfers jaar eerder)

Verschillen



Periode Doelgroep GRP’s GCF 5-9 1+ 2+ 3+ 4+ 5+

jul/aug ‘19 25-54 848,3 11,9 20,4 71,3 60,1 52,6 47,1 42,4

jul/aug ‘19 25-67 712,4 10,9 18,6 65,4 55,6 46,8 42,9 37,6

Periode Doelgroep GRP’s GCF 5-9 1+ 2+ 3+ 4+ 5+

apr/mei 25-54 +8% +1% +3% +7% +8% +7% +11% +12%

apr/mei 25-67 +2% -2% +4% +4% +7% +8% +9% +7%

Periode Doelgroep GRP’s GCF 5-9 1+ 2+ 3+ 4+ 5+

apr/mei ’19 25-54 916,2 12,0 21,0 76,3 64,9 56,3 52,3 47,5

apr/mei ‘19 25-67 726,6 10,7 19,3 68,0 59,5 50,5 46,8 40,2

Meetperiode juli/augustus 2019 (campagne periode een jaar eerder)

Verschillen

PROGNOSE (maar let op veilige marge vanwege maandelijkse data)
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